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ESTRATEGIA, CREATIVIDAD Y HERRAMIENTAS DIGITALES A
TU MEDIDA PARA LOGRAR RESULTADOS MEDIBLES
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Generamosidentidad

Creamos una presencia digital
coherente y sOlida que conecta
con tu publico.

Herramientasy
plataformas a tu medida

Combinamos SEO, Google Ads, Meta Ads,

desarrollo web y mas, segun lo que tu
proyecto necesita.

Planceador

Decisiones estratégicas

Cada accidn tiene un prop0sito,
basada en datos y objetivos claros.

Expertosenweby
contenido

Disenamos sitios autoadministrables,

creamos contenido de valory
gestionamos comunidades.

Medimos y optimizamos

Monitoreamos resultados

constantemente para mejorar

performance.

ENCUENTRA
Campanas de pago
efectivas

Optimizamos cada inversiOn en
publicidad digital para generar
leads y ventas reales.



Equipo interdisciplinario especializado en planificacion,
creatividad y analisis digital.

Periodista Disenadora Grafica Community Manager Especialista en analitica
Planner y experto Disenadora Web UX Ul llustradora digital y trackeo (GTM/
en Paid Media Google Analytics)



Google Ads

Permite acortar el camino hacia los
resultados

Conecta con clientes potenciales a partir de:
Sus busquedas
Sus intereses
Suintencionreal de compra o contacto
Utiliza herramientas de segmentacion avanzada para
mostrar anuncios a las personas correctas, en el
momento correcto.

1 Google Ads
£




Google Ads .

.Como trabagamos la estrategia en Google Ads?

Medicion antes que volumen

Nuestras campanas se apoyan en Google Tag
Manager y Google Analytics
Medimos acciones relevantes dentro del sitio, no
solo visitas:

Formularios completados

Conversaciones por WhatsApp

Compras

Agendamientos (Calendly u otras apps)
Esto permite entregarle a Google senales de
calidad, no solo trafico

Segmentacion de calidad

El objetivo no es atraer mas personas, sino a las
personas correctas
Optimizamos campanas para:
Usuarios con intencion real
Comportamientos alineados a los objetivos del
negocio
Google aprende a partir de datos reales, no
supuestos



Metodologia Planeador 7

MEDIMOS ANALIZAMOS AJUSTAMOS OPTIMIZAMOS

DECISIONES BASADAS EN NUMEROS, NO EN INTUICION
ESTRATEGIA FLEXIBLE, ADAPTADA A CADACLIENTEY A SUS OBJETIVOS




Google Ads

CMARKA

Empresa especializada en soluciones
para eventos corporativos.

Objetivo de la campaina — Google

Il
L
—

« Generar trafico calificado al sitio web
« Captar clientes potenciales interesados en:
o Eventos corporativos

o Catering para empresas

MARKA
CMARKA le 20 anos de experiencia

0S empresariales
Produccion de Eventos - Catering

para eventos b |l 1r+“
. Conversiones de valor mediante el formulario de e e S
contacto web conocer s marca. Marketing y BT
_—— 1 Cotiza con 1 tr
Merchandising Produccion de eventos Ropa >

-



Google Ads

HUELLA SMART

Plataforma de soluciones sostenibles y

gestion de huella ambiental —
Objetivo de la campana Estrategia aplicada

- Conectar con usuarios « Campanas Performance Max SRR ——
interesados en sostenibilidad y (PMax) Osoramcsura e
eficiencia energética « Combinavarios canales de

« Generar conversiones mediante Google: Busqueda, Display,
una app de reservas (Calendly) YouTube, Gmail

« Optimizar la captacion de leads « Algoritmo optimiza
sin uso de formularios automaticamente hacia e
tradicionales usuarios con mayor

probabilidad de conversion



Google Ads

COLOR SPLASH
Centro recreativo con piscinay
actividades para ninos

([ ) [ ) o
Color Splash Objetivo de la estrategia
- Servicios destacados:  Optimizar resultados al tener _ ; s
- i 2 a i E - - Talleres con piscina temperada -
° Cumpleanos |nfant|les en plSClna Campanas Separadas por serviCcio Piscina temperada para nifios
« Servicios generales de piscina « Asignar presupuesto propio a cada : = <
. s ) ~ . - s Cumpleafios de
. Clases de natacion para ninos campana para controlar inversiony nifios en piscina |
medir desempeno por lineade
servicio

« Facilitar ajustes de presupuesto
segun resultados individuales




PREPARACION ESTRATEGICA Y TECNICA:
NUESTRA METODOLOGIA NOES INTUITIVA, SEBASAEN
ESTRUCTURA, MEDICION Y TOMA DE DECISIONES CON DATOS.




Meta Ads

Estructura profcsional desde el inicio Medicion basada en datos reales (Pixel + GTM)

Trabajamos siempre desde un Portafolio Empresarial  Implementamos el Meta Pixel a través de Google Tag Manager.
(Business Manager).

Utilizamos el mismo estandar técnico que en Google Ads y
Centraliza activos clave: cuentas publicitarias, pixel, Analytics.
catalogos, dominios y permisos.
; " Medimos acciones relevantes:
Permite una gestion ordenada, seguray escalable en

el tiempo. « Formularios enviados

« ClicsaWhatsApp
« Compras
« Eventos personalizados segun el negocio

Beneficio:

Evita dependencias personales, facilita auditoriasy
mantiene el control del negocio en manos del
cliente.



Meta Ads

La creatividad es parte de la estrategia, no un elemento decorativo.

Publicaciones
o escuelayogachandra
P .:l ad

- Disenamos piezas creativas ot Mezclacafetori
alineadas al Objetivo: Compra85 ] 4 -‘- Conecta con el cuidado que tu mascota t}ir;sr"r:'l!::?Ef:::'::;lr::r::i:if:ﬂ':::‘zhp;::‘ﬁ:

E _ Junta § Haz tu pedido &2 =
agenda, Whatsapp’ formUlar|OS, I En BuscaVet encontrards
seguidores.

5]
b= llabrescl

++

jAhora puedes
hacer tus
compras por
Mercado Libre!

« Mensaje claro, directoy conun
llamado ala accion especifico.

VIERNES+ O1PM

Contactarnos
P o00/016

« Adaptamos formatos segun
ubicacion: feed, stories, reels.

J . buscavelapp _— .
3] rdc tu cal’ecuo
=] 'l BuscaVet Mas informacio

escuslayopachandra Catedral 255
NTEEMNAMIENTI i AZA ®

ﬂ*j Les gusta a rulirulitos y 18 personas mas

llabrescl Atencion Eq iones y compradores minoristas ¢«
para quienes buscan compras pequenas o despa.. mas
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UNA MARCA RECONOCIBLE GENERA
CONFIANZA ANTES DE VENDER.




Lo organico y lo pagado no
compiten

Los anuncios no deberian existir
aislados.

Para nosotros, la pauta es una
extension del trabajo organico.

Cuando ambos conversan, el
Impacto es mayor.

Meta Organico

La identidad como punto
de partida

Trabajamos desde unaidentidad
claray sostenida en el tiempo:

e Voz

« TONo

- Imagen

« Valores

Coherencia = mayor
efectividad publicitaria

Cuando la identidad esta bien
comunicada:
« Los anuncios se perciben mas
naturales
« Bajalaresistenciadel usuario
« Mejoralainteracciony el
rendimiento



Meta Organico

CASO RUCUE
Identidad organica que potencia la pauta.

Clinica odontologica - Puerto Varas

CONSTRUCCION DE UNA IMAGEN
COHERENTE

Desarrollamos una linea visual y comunicacional clara.

Laidentidad se replica tanto en:
« Contenido organico
« Anuncios pagados

Resultado:
Una marcareconocible y consistente en todos los
puntos de contacto.

e

clinicarucue

b
{1147 .

mUCUE

e, 5 1
v gl =
i‘ . 1
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Meta Organico

CASO RUCUE
Identidad organica que potencia la pauta.

GRILLA DE CONTENIDOS CON
INTENCION

La planificacion mensual combina tres ejes:

e Propuestade valor
Servicios, enfoque profesional, diferenciadores.

« Ganchos comerciales
Promociones, llamados a la accion, captacion
de pacientes.

« Contenido educativo

Prevencion, tratamientos, confianzay
credibilidad.

martes 02 de diciemb| Cuidar tu sonvisa también es un regalo

Durante diclembre, on Rucue te ofrecemos una evaluacidn sin coslo para gue pusdas conocer al
estado de w salud dental, resolver dudas y recibir un plan claro, profesional y pensado para ti
Queremos acompafiarte a terminar el afo con mas confianza, comodidad y blenestar.

"% Agenda escriblendo al +56 9 9818 7242 o escribenos directaments al WhatsApp (link en la
bio)

¥ Estamos en San Francisco 640, segundo piso, oficina B, Puerto Varas

#Rucue #SonrnsaPerfecta #0OdonlologlaEslética #CuidadoDental

4 e

Martes 02

Culdar tu sonrisa tambidn @8 un regalo
Durante diciembre, en Rucue le ofrecemos una evaluacion sin coslo para que puedas conocar al
esiado de W salud denlal, resolver dudas y recibir un plan clarg, prolesional y pensado para L.
Queremos acompafarla a lerminar el afo con mas confianza, comodidad y bienaslar.

' Agenda escribiendo al +56 9 9818 7242 o escribenos directamente al WhatsApp (link en la
o)

¥ Estamos en San Francisco 640, segundo piso, oficina B, Puerto Varas

#Rucue #SonrisaPerfecta #OdonlologlaEstética #CuidadoDental

Juavas 04

Daleclar a tempo astas sefiales puade marcar una gran diferencia en la salud dental de tu hijo
=i notas mordida incormecta, dientes desalineados o pérdida “fuera de tliempo® de dientos de
leche, as momento de una evaluaciin,

En Rucue, acompafiamos cada olapa con diagnoslicos claros y ralamientos pensados para
sonrisas en crecimlento

T Agenda escriblendo al +56 9 9818 7242 o escribenos directamente al WhatsApp (link en la
bio).

¥ Estamos en San Francisco 640, segundo piso, oficina B, Puerto Varas

#0rnodoncia #0rodonciainfatl #0dontologiaEslética




Meta Organico

OUTDOOR INDEX
Identidad y contenido para turismo aventura

Outdoor Blog & =*
index

MISMA METODOLOGIA, NUEVO CONTEXTO

nnnnnnnnnnnnnn

« Aplicamos el mismo sistema de trabajo:
o Planificacion mediante grilla de contenidos
o Coordinacion mensual con el cliente

(@)

« Laestrategia se adapta al rubro, sin perder coherencia.

]

« Clave: La metodologia es solida, el contenido es flexible.



Meta Organico

¢&  Publicaciones

% outdoorindex.cl

& Publicaciones

/j outdoorindex.cl
fosgi
/' Region de La Araucania

DESARROLLO DE LINEA GRAFICA ) e nr

Recorre los circuitos de
’ c - T, . ) Y
« Creamos una linea visual alineada al Torres del Paine

espiritu outdoor. B T

’ i h _ _ | #M10do estuvo blen org-anl:;do, claro
« Imagenes, coloresy ritmo visual ' - . . B :.’:’::::::'ﬁ‘::;“&?ﬂ:ii‘:;é#ﬂ::?i
ety . VIS ETE T A Outdoor Index lo hizo de una manera
COherenteS entre: = b e ) L= g genial. Fue una experienclaa::e:r::."
o Contenido organico | = 3

o Anuncios

»
Araucania
"Donde la aventura se
encuentra con la fuerza
de los volcanes”.

U kkkkk
2 i Trustpilot.com

Resultado: Una marcareconocibley
consistente enredes. n

! Les gusta a mara__parra y otras personas l Les gusta a mara__parra y otras personas outdoorindex.cl jAtrévete a explorar la fuerza de los

outdoorindex.cl Todos deberian tener la oportunidad de outdoorindex.cl {Nos encanta ser parte de tus grandes volcanes y la magia de los bosques en la Araucania
acceder a la naturaleza y disfrutar de experiencias... mas aventuras! & Siempre damos lo mejor para supera... ma

amentarios 6 de septiembre - Ver traduccion

re » Ver traduccicn

1o+ Ver traduccién




Identidad Visual

ILUSTRACION : VALOR AGREGADO A LAESTRATEGIA
DIGITAL




Identidad Visue

ML VERANLSTA, ML iMVAIERNISTA.

QVOTONISTA S |

# Cem mencien CAFECISTA

MAS ALLA DEL DISENO GRAFICO I

« Ademas de diseno, en Planeador contamos con un area de
ilustracion. l

« Este recurso nos permite romper la cotidianidad del feed.
« Aportaunavozvisual propiay diferenciadora.

MAS ALLA DEL DISENO GRAFICO

« Las piezasilustradas generan:

. 4 W s5.246 15 1213 1.340 N
o Mayor atencion Q o1
Lt 4 & = |es gusta a zowezowezowezowe y otros
. j
7 Mas lnteraccmr? . mezclacafeteria Llegé el fabuloso s OTONO o y
o) MejOI' recordac|on de marca pese a que hoy no lo parece ¢ ya vemos ciertas
sefiales |, las mafanas estan mas frescas, las... mas

Resultado: Alto impacto en alcance e interaccion organica.



Identidad Visual

USO ESTRATEGICO DE LA
ILUSTRACION

« Lailustracion no es permanente ni
decorativa.
« Se utiliza como recurso estrategico, por @ it
ejemplo:
o Reforzar unaidea clave c —\ - ‘A
> Potenciar una oferta " | P MUJERES SED
o Acompanar un hito relevante del afio SRy B . -l DE HISTORIAS
o Conectar con la contingencia N o ’ : = onia GarciaVillnuova. (ki

INTEGRACION CON LA NV S I—

£ DI Les gusta a mara__parra y otros
i

evistaa amilia gue le gusta
ESTRATEGIA GENERAL w00 Qs 22 Doz s i s e
S & d5e 1 Infancia mucnos anos as, mi tata

2 W) Les gusta a orysanta y otros

nace bien es tremendamente importante \
la_manicurista_desquiciada Agosto es el mes de los o comenzamos hasta que lo hacemos | { .. mas

- Las piezas ilustradas se integran a: g her e L ol o o

o Laidentidad de la marca

o La grilla de contenidos

o Las campanas de pago (cuando
corresponda)
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Desarrollo y dlseno web



Sitios web con proposito
estrategico

Un sitio web es un activo clave
para captar clientes, generar
oportunidades y fortalecer la
credibilidad del negocio.
Cada proyecto se disena
estrategicamente, alineado a

objetivos comerciales concretos.

|
o ~ \
Diseno enfocado en la
experiencia del usuario

Creamos sitios claros,
responsivos y orientados ala
conversion.

Cada decision de diseno prioriza
la funcionalidad, la experiencia
del usuarioy los resultados.

Desarrollo y disenno web

D

Integrados a la estrategia
digital

Nuestros sitios se integran con
la estrategia digital,
permitiendo captar leadsy
medir resultados reales.
Resultado: mayor conversion,
mejor rendimientoy
crecimiento sostenido.



Desarrollo y disenio web

Caracteristica Landing Page Sitio Corporativo E-commerce

Campanas y captacion de Empresas que buscan presencia

Ideal para ) Negocios que venden online
leads profesional

Objetivo Generar contactos Posicionar y captar clientes Generar ventas

Disefio UX/UI estratégico

Disefo responsivo (mévil y

desktop)

Formulario de contactoy
Whatsapp

S
<
S

Sitio autoadministrable

$
<

Catalogo de productos - -
Pasarela de pago - -
Soporte 2 meses

Pago unico en 2 cuotas

- 380800

< W<
- 8

Instancias de correcciones
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Ingenieria de datos
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Desarrollo y diseno web

FRANCESCA COUTAN

IRANCESCE COLIAM

FRANCESCA COLZANI

Regalos corporativos
personalizados

E BOMBERDS RUROA
BRAAA EN e

INSTAGRAM

Servicios automotrices

Y e MNuesiros Servicios
Lideres en servicios de frenos
y repuestos automotrices

MNuestros Servicios




Confiaron en planeador

O

AC

eCh>

T = R U CU E bllella ensenachile

FUTROLMAG®

FUMDAC &M

InConsulting

THE = : - “I
ezcla TWINES gmgmg LILAN ARTE  iasuenavida

Red, White & Sparkling Wines publicitario

‘C A F E T E R i A' Ethnic Gourmet TRADE

estudio p»
BRIA —eCh> multl  |Qutdoor
CHILE ensenachile |_a Biferia I
ST LE @ jamiicle /j | AR P P | Ao o

de Psicoanalisis y %ERSLUY%

Psicoterapia Relacional

Universidad y Negocios CHILE

Andrés Bello:



Email
contacto@somosplaneador.cl

Teléefono /.
+56 9 7767 4777

somosplaneador.cl

-‘_



tel:+56977674777
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